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  การจะเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน หรือ AEC (ASEAN Economic Community) 
นั้นส่งผลให้มีการเปิดเสรีทางเศรษฐกิจและทําให้การประกอบธุรกิจต้องเผชิญกับการแข่งขันที่สูงขึ้น 
ผู้ประกอบการท้ังหลาย นอกจากจะต้องแข่งขันกับผู้ประกอบการภายในประเทศด้วยกันเองแล้วยัง
ต้องพบกับคู่แข่งท่ีเข้ามาจากภายนอกประเทศอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ โดยเฉพาะท่ีเป็นกลุ่มทุนขนาด
ใหญ่หรือกลุ่มทุนข้ามชาติ เน่ืองจากกลุ่มทุนเหล่าน้ีจะมีเงินลงทุนจํานวนมาก มีสาขาอยู่ตามที่ต่างๆ 
ซ่ึงจะเป็นสายป่านที่สามารถนํามาช่วยเหลือในการลงทุนเพ่ือเปิดกิจการใหม่ในท่ีใหม่ๆ ได้ง่ายกว่ากลุ่ม
ทุนขนาดเล็ก 

สําหรับผู้ประกอบการขนาดใหญ่ของไทยหลายรายมีการปรับตัวในรูปแบบต่างๆ เช่น การ
รวมกลุ่มผู้ประกอบการในลักษณะเดียวกัน มีความเกี่ยวข้องหรือส่งเสริมกันท่ีเรียกกนัว่า คลสัเตอร์ 
(cluster) หรืออาจเป็นการแตกไลนท์างธุรกจิ โดยขยายกจิการออกไปในเรือ่งอ่ืนๆ เพ่ิมเติม กลุ่มเหล่านี้
ได้แก่ เครือซีพี เครือสหพัฒน์ และเครือเซ็นทรัล เป็นต้น 

ขณะเดียวกันยังมีผู้ประกอบการอีกจํานวนมากท่ีประกอบธุรกิจแบบปัจเจก คือ ดําเนิน
กิจการเพียงลําพัง และไม่มีการแตกไลน์ทางธุรกิจเพ่ือเป็นสายป่านให้กิจการของตน เพราะมีทุนไม่มาก
เท่ากลุ่มข้างต้น ทําให้ต้องเผชิญกับภาวะความเสี่ยงทางธุรกิจสูง คนไทยไม่ได้ถูกฝึกให้ทํางานเป็นทีม 
ชอบที่จะทําคนเดียว เด่นคนเดียว เพราะเคยชินกับการมีช่ือเสียงเพียงคนเดียว แต่ถ้าล้มก็จะล้มคน
เดียวเหมือนกัน อย่างที่เราชอบพูดเล่นกันว่า ศิลปินเด่ียว นั่นคือสะท้อนความเป็นตัวตนของคนไทยได้
อย่างดี และนีก่ลายเป็นข้อด้อยของคนไทยในการทํางานหากจะแข่งขันกับสากล 


